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Question 1 : Connaissances (6 pts)

Partie1 : Cocher la bonne colonne (2pts)

	Proposition
	Norme
	Valeur

	Respect d’autrui
	
	

	Faire ses devoirs
	
	

	Honnêteté
	
	

	Payer ses impôts
	
	


Partie  2 : Relier chaque mot à sa définition : (4pts)
	Terme
	
	
	Définition

	Insertion sociale
	· 
	· 
	Processus au cours duquel un individu apprend et intériorise tout au long de sa vie les éléments de la culture de son groupe sous l'influence d'instances de socialisation. 

	Intégration sociale
	· 
	· 
	Indique la position d'un individu dans la hiérarchie sociale. Les droits et les devoirs d'un individu peuvent être différents selon cette position.

	Rôle
	· 
	· 
	processus qui permet l'adaptation de l'individu à son environnement.

	Statut 
	· 
	· 
	Processus permettant à un individu ou à un groupe de devenir membre d'un groupe plus vaste

	Socialisation
	· 
	· 
	manière dont un individu doit se comporter et ainsi pouvoir être intégré au sein de son milieu social


Question 2 : 6pts

Montrer en quoi les piercings et tatouages sont redevenus une norme sociale, en particulier chez les adolescents.

 Dossier : piercings, tatouages et implants 

Les hommes du Néolithique se tatouaient. Depuis, la tradition du tatouage et du piercing s'est poursuivie et répandue. S'y ajoute l'implantation d'objets sous la peau. Aujourd'hui, la sculpture permanente du corps devient une norme sociale plus qu'une preuve de liberté ou une recherche de l'esthétique. 

Le piercing, le tatouage, les scarifications et les implantations sont des pratiques ancestrales. Les Indiens mayas avaient des anneaux dans la langue, les Papous des osselets dans les narines, les Massaïs se perçaient les oreilles et les légionnaires romains le sein. Ces pratiques sont apparues avec les premières sociétés primitives, et tatouages et piercings furent les premières modifications corporelles. Ötzi, la momie congelée découverte dans les Alpes italo-autrichiennes en 1991, portait des marques corporelles, ce qui a confirmé l'utilisation de tatouages dès le Néolithique en Europe. […]. Plus tard, en Afrique, les scarifications ont supplanté les tatouages, car ils sont plus visibles sur les peaux sombres. 

L'historien de l'art Denis Bruna a relevé toutes les traces de piercing sur des images peintes et dans des textes des xive, xve et xvie siècles. Sur les visages et sur les corps, des anneaux, des pendeloques et des chaînes traversant la chair montrent que le piercing contemporain est issu d'une longue tradition. […] En Occident, le tatouage apparaît d'abord en marge de la société, dès le xviiie siècle, chez les matelots, les soldats et les bagnards qui ont été les premiers en contact avec ceux qu'on appelait alors les « primitifs ». Quant au piercing occidental, il serait né avec le mouvement Punk dans les années 1970. Il était associé, il y a quelques années encore à la musique techno, mais il s'est aujourd'hui élargi à la notion de bijou, beau et original. Imposé autrefois comme une marque d'infamie, le piercing s'impose aujourd'hui comme un acte volontaire et revendicatif. La marque est devenue démarque. 

Bernard Andrieu, professeur d’épistémologie du corps et des pratiques corporelles, à la Faculté 
du sport, à Nancy, Université Henri Poincaré.
Question 3 : 7 pts

Expliquer comment a évolué la société en matière de norme sociale par rapport à la consommation de tabac.
Doc 1 :
[image: image1.png]La politique tabac en France:
changer la norme sociale au
nom de la santé publique

En France, la loi de 1976 et surtout la loi Evin de 1991
ont contribué a faire évoluer les mentalités, placant
I'espace non fumeur comme norme. Cependant, I'interdic-
tion du tabac dans les lieux publics aujourd'hui en vi-
gueur n'aurait sans doute par vu le jour sans la forte mo-
bilisation des milieux anti-tabac, un désengagement de
I'Etat vis-a-vis de I'économie du tabac ainsi qu'un débat
public largement relayé par les médias. (réd.)




[…] L'interdiction de fumer dans les lieux publics et de travail a été vécue par la société française comme une expérience très positive (4). Une nouvelle norme sociale s'est implantée en quelques semaines. On observe un peu plus de fumeurs au bas des immeubles, certains fumeurs consomment des substituts nicotiniques pour ne pas être en manque sur leur lieu de travail quand ils ne veulent pas quitter toutes les 45 minutes leur poste de travail pour fumer une cigarette.

Doc 2 : extrait du site :Université de Liège (Belgique), page : « T’as tout en mains pour que ça se passe bien ! »

Toute la stratégie de l'industrie du tabac au cours des 20 dernières années a été de normaliser le comportement du fumeur et de le rendre socialement acceptable. Or, le tabac et tout ce qui tourne autour est dénoncé par une foule d’associations, certains allant même jusqu'à le qualifier d' « arme de destruction massive ». La puissance des professionnels du tabac est telle que cela peut conduire à un certain renversement des valeurs, puisque le non-fumeur peut apparaître parfois comme l'élément anti-social qui priverait autrui de sa liberté à fumer en tous lieux et en tous temps.

         Les recherches montrent que l'environnement social joue un rôle déterminant dans le tabagisme. L'usage de cette drogue parmi d'autres est le fruit de la rencontre entre le produit (avec ses propriétés spécifiques et son inscription dans la société), une personne (avec son histoire et ses valeurs) et un contexte local.

          Plutôt que de subir les manipulations du marché de la cigarette, il est important de s'informer et de gérer sa vie en personne responsable.  Le discours normatif, qui juge négativement le fumeur, a beaucoup évolué ces dernières années vers un discours beaucoup plus informatif de promotion de la santé et du bien-être, qui vise à nous permettre de faire des choix éclairés.

            Pour le jeune, la cigarette devient plutôt un moyen d'expérimentation qu'un moyen d'affirmation dans le groupe. Cependant l'environnement scolaire ou familial rend certains jeunes plus malléables aux discours simplificateurs du plaisir d'être ensemble, d'être viril, de séduire…

Enfin, certains jeunes fument aussi pour passer certains caps, comme un rituel, entre l'interdit et le permis…, comme pour renaître plus tard en tant qu'adulte.

            Sans nul doute, le tabac fait un "tabac" en matière de réflexions, de conseils, de prises de position, de règlementations… !

           Depuis plusieurs années, dans l'Union européenne, les campagnes de prévention du tabagisme chez les jeunes visent à faire évoluer la norme sociale du tabagisme vers le non-tabagisme. Elles ont défini un cadre stratégique à long terme en fonction des besoins culturels et sociaux locaux. Générer le changement via différents médias et évaluer en permanence les actions entreprises sont parmi les objectifs de santé prioritaires des autorités nationales et internationales. La population elle-même semble en avoir pleinement conscience et être favorable au changement, mais la bataille est encore loin d'être gagnée.

Doc 3 :  « L’influence des pratiques marketing des fabricants », extrait du site : Comité national de lutte contre le tabac. CNCT.fr (en ligne ) consulté le 19/11 /2014.
Bien que la loi interdise toute forme de publicité directe et indirecte en faveur du tabac, l’industrie du tabac a toujours assimilé la pratique tabagique à des valeurs positives (liberté, indépendance, glamour, rébellion, affirmation de soi etc.) par le biais du cinéma au travers des placements de produits dans les œuvres cinématographiques, des magazines, des paquets de cigarettes esthétiques. L’acceptabilité sociale de la pratique tabagique et, de façon sous-jacente, l’image valorisée du fumeur, sont des thèmes récurrents évoqués dans les stratégies de l’industrie du tabac pour recruter notamment des jeunes consommateurs.

