Fiche-action n°
Titre

Objectif : Expérimenter la classe inversée avec Moodle en intégrant une approche active

dans la lecture du cours + exercices d’auto-évaluation.

Mots-clefs : Classe inversée, Moodle, marché lére

1. LE CONTEXTE

Expérimentation en classe de 1° sur le chapitre sur la coordination par le marché, étalée sur 2 semaines.
Classe entiere de 34 éleves. Le travail nécessite un acces a un ordinateur connecté a I'extérieur de la classe
par I'éleve(domicile ou au lycée en dehors des heures de cours).

2. LES CONTENUS

La classe inversée expérimentée ici vise a ce que les éleves découvrent a I'avance, dans un cours construit
dans ce but particulier, les mécanismes de base au programme et qu’ils s’approprient ces mécanismes a
travers des questionnements dans le cours et dans des tests d’auto-évaluation intégrés dans Moodle. Le
cours travaillé a domicile permet une restitution en classe, des exercices d’application, qui permettent une
meilleure appropriation de ces mécanismes.

3. LA MISE EN CEUVRE

1/ Les éléves lisent le cours chez eux, en complétant de cours a travers des questions a choix multiples de maniére a
maintenir leur concentration et leur réflexion dans le cadre de la découverte du cours.

2/ lls répondent aux questions sur le test d’évaluation interactif auto-corrigé.

3/ La séance en classe s’appuie sur des exercices d’application, un accompagnement des éléves dans leurs réponses
et un effort d’appui sur les mécanismes et notions étudiées a la maison dans le cadre de leurs réponses.

4/ Le cours travaillé a la maison ainsi que le corrigé des exercices d’application est distribué dans la foulée pour
garder une trace écrite version papier pour les éléves.

4. LE PROJET

Le projet est d’expérimenter les effets de la classe inversée. Le retour des éléves a été positif. Ils ont apprécié la
nouveauté. Le travail des éleves a pu étre vérifié pour tous les éléves grace a Moodle : temps de lecture, nombre de
tentatives, résultats aux tests intégrés dans une note d’évaluation du travail continu de I'éléve. Dans le cadre des
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évaluations, les notions et mécanismes vus dans ce cadre ont été bien appropriés par les éléves. La répétition de ces

notions et mécanismes, déja étudiés une premiére fois seuls, en classe a permis leur meilleure appropriation.

5. LES ANNEXES

1°"® étape : Lecture du cours sur MOODLE a la maison + test de vérification des

connaissances.

L’ensemble des cours sur Moodle.

ﬂ A/ Les stratégies d'innovation de produits permettent d'atteindre une situation de

8 Hot Potatoes

W Tests monopole
ﬂ Test innovation monopole
£ Recherche forums BE
ValIer = e s
Recherche avancée () B/ Les stratégies de différenciation conduisant a une concurrence
[
-]
E & Mes cours BE monopolisitique ET C/ Des stratégies de concentration horizontale conduisant a
3
2 Mode d'emploi Moodle pour débutant .
des oligopoles.

Cours conflits du travail TES
ours marché concurrence imparfaite et Cours stratégies

défaillances du marché

St ¥ Cours stratégies

Exercice marché Q
Exo TICE marché 1ére ES2 Hot Potatoes
Lien social
TESsocio 1.1 T e
lll/ La nécessité de I'intervention de I’Etat pour lutter contre certaines de ces

TES1 sociologie 2.2

Tous les cours ... stratégies des entreprises pour maintenir les avantages d’une situation de marché

concurrentiel.

Cours

@ 7 La nécessité de l'intervention de I'Etat pour lutter contre certaines de ces stratégies
des entreprises pour maintenir les avantages d'une situation de marché concurrentiel

/) Test connaissances cours
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Le cours a lire a la maison, avec texte lacunaires a choix multiples pour obliger a une

lecture active.

Question 1
Pas encore répondu
Noté sur 21,00

\7 Marquer la
question
Modifier la

question

Bl Les stratégies de différenciation des produits conduisent a une situation de marché de concurrence monopolisitique.

A coté des stratégies d'innovations de produits radicales (invention d'un nouveau produit, d'un nouveau médicament...) qui enfrainent un monopole,
les entreprises mettent en place des stratégies de différenciation des produits : elles effectuent des dépenses de R&D pour trouver de petites
innovations améliorant le produits existant (innovations incrémentales) pour différencier leur produit par rapport aux concurrents, le distinguer des
concurrents. Elles font ces efforts méme pour les pour les produits les plus banals.

Exemples :
-les bouteilles d'eau : godts, gazeuses ou non gazeuse, apports énergétiques, forme de la bouteille....
-les papiers toilettes : les différences de parfums, de qualité (épaisseur triple...), de couleur, utilisant du papier recyclé...

Ces petltes mnovatlons permettent de séduire une clientéle qui percoit ce produit comme différent des autres et qui est alors préte a payer un prix

vi | (par exemple 3€ le pack de 6 bouteilles de 1 lire Hépar pour ses apports en magnésium contre 1€ le pack de 6 bouteilles de 1,5 litres

inférieur
éaal

supérieur
malgré des concurrents,en raison de sa petite différence, permettant d'imposer un prix

imple Fiée des Lois) pour une qualité jugée v |. L'entreprise détient alors une sorte de monopole sur ce type de produit

V| au prix de marché : elle dispose donc d'un

certain pouvoir de marché.

Au-dela des innovations concernant le produit lui-méme, les entreprises cherchent a se distinguer de leurs concurrents en créant aussi une image
de marque pour inspirer confiance aux consommateurs, pour leur faire préférer leurs produits par rapport aux concurrents, a fravers les dépenses
de publicité, des opérations de marketing, dans la forme, design du produit, emballage, le décor du lieu de vente, la mise en valeur du produit. .

C'est pourquoi les entreprises dépensent des sommes trés importantes dans la publicité (créateurs de pub, dépenses pour sa diffusion dans les
télés, sur internet, dans les magasines...).

Ces stratégies de différenciation V| & une situation de concurrence pure et parfaite car les produits

Y| Les stratégies de différenciation conduisent alors a une situation de concurrence monopolistique qui

est la situation de marché la plus courante : les produits sont V| (méme si les différences sont parfois minimes ou juste

Le test de vérification des connaissances.
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» lére ccurence imparfaite » B/ Les stratégies de différenciation conduisant & .. B Hof Potatoes

Hot Potatoes

Quiz

<=1 2110

Un oligopole désigne

B. 7 | une situation de marché ol il y a un petit nombre de vendeurs face & un grand nombre d'acheteurs
C. 7 | unesituation de marché ol il y a un grand nombre de vendeurs qui présentent des produits différenciés.

D. 7 | unesituation ol il y a un seul vendeur face & un grand nombre d'acheteurs.

Show all questions

A ? | unesituation de marché ol il y a un grand nombre de vendeurs qui présentent des produits homogénes face & un grand nombre d'acheteurs

Les résultats des éleves accessibles sur Moodle.

Mo page > Mes cours & Cours - ressources B SES B XRambaud B 1&re ccurence imparfaite B Administration des notes » Ropport de Iévaluateur

Activer le mode édition

% Adminishration BE Rapport de [évaluateur v
. ¥ & Administration des notes
° "z .
E [ Rapport de I'évaluateur Rapport de I'évaluateur
i3
3
Cours marché concurrence ...
» B importation
) I Exporter Adresse de courriel o/ Cours hypothéses o Testvérfciation ) A Les stratégies A/ Testinnovation monopole = | A} Cours stratégies ~ | @ HotPotatoes = | §
A Réglages des notes du cours
Leyla AKCORA-CLAUDEPIERRE @entea.fr a0 o o 1000 257 0800
» I Mes préférences de rapport ' : ' ' ‘ ‘
Tistan ARNOLD@entea.fr - 1000 1000 1000 1000 68,00
Barémes
) I Catégories ef éléments R 1000 1000 e e £ wh
» I Administration du cours
Amine BENALI@entea fr 1000 810 1000 1000 7600
» W Prendre le rdle...
» I Réglages de mon profil kSR Al e 10,00 810 909 14 7600
Hugo.BRETON@entea fr
Marie BURDLOFF @enteafr 1000 1000 1000 10,00 1000 8200
Mathilde BURDLOFF @enteafr 1o 100 1000 1000 952 88,00
BURDLOFF Miathilde
Emma BURGY@entea.fr
& AV Les stratégies dinnovation de produits permettent d'atieindre une situation de monopole.
2°" étape : En cl 1% ice d’application : tableau li
etape . £n ciasse, exercice a appiication . tapieau a rempilir.
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Stratégie de | Définition de la | Hypothése A quelle situation de
I'entreprise | stratégie et but de la| de la CPP | marché conduit
? stratégie qui disparait | cette stratégie ?
Vidéo 1 :
http://www.francet
vinfo.fr/alimentatio
n-le-succes-du-
pain-de-mie-sans-
croute 652669.htm
I
Vidéo 2 :
https://lwww.youtu
be.com/watch?v=t
VIgOXROO7k
+
Stratégie de | Définition de la stratégie | Hypothése de | A quelle situation de
I'entreprise ? | et but de la stratégie la CPP qui| marché conduit cette
disparait stratégie ?
Vidéo 1:

http://www.francetvi
nfo.fr/alimentation-
le-succes-du-pain-
de-mie-sans-

croute 652669.html

Vidéo 2 :
https://www.youtube
.com/watch?v=tVIigO
XROO7k
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