COMPARAISON DE SITES MARCHANDS
Il est demandé aux élèves de comparer 4 sites marchands  et les stratégies utilisées pour vendre. 

	NIVEAU PRECONISE : 2NDE BAC PRO

	COMPETENCES :         FRANÇAIS
	ECONOMIE-GESTION

	· le positionnement et la situation de l’émetteur
· les procédés d’écriture

· la dénotation/connotation de l’image et du texte

· le lexique spécifique du métier

· la mise en page du doc. Texte, image…

· les temps verbaux
· les formules d’interpellation

· la hiérarchisation des informations


	· l’image de l’entreprise

· la culture d’entreprise

· les techniques de présentation d’un document

· les modes de communication

· les moyens de transmission de l’information

· les règles et les enjeux de la communication professionnelle

· les documents composites

· la collecte et la recherche d’informations




PROPOSITION D’ORGANISATION DE LA SEQUENCE

Diviser la classe en deux. Des binômes travaillent sur 2 sites proposés par l’enseignant parmi les suivants :

· Haribo

· Lou Gascoun

· Belle Iloise

· Michel et Augustin

CONSIGNES À RESPECTER

1. Compléter le tableau en consultant les sites internet.
2. Confronter la citation et les sites ; justifier son choix.
	CRITERES D’ANALYSE
	LOU GASCOUN
	HARIBO
	LA BELLE ILOISE
	MICHEL ETAUGUSTIN

	1) ANALYSE DU VISUEL DU SITE

	Images utilisées 


	
	
	
	

	Choix des couleurs


	
	
	
	

	Typographie employée 


	
	
	
	

	Description et interprétation du logo


	
	
	
	

	2) IDENTIFICATION DES PRINCIPALES INFORMATIONS DONNEES SUR LA MARQUE

	A qui s’adresse le site ?


	
	
	
	

	Quelle est son originalité ? 


	
	
	
	

	Quelles sont les principales informations communiquées ? 


	
	
	
	

	Est-ce un site marchand ? Justifiez votre réponse.

	
	
	
	

	NOTE ATTRIBUEE 

	/10
	/10
	/10
	/10


BILAN
 Lequel des deux sites Internet choisis répond le mieux à la citation ci-dessous. Justifiez
"L'attention et l'intérêt doivent être captés immédiatement. L'identité visuelle de la marque doit quant à elle s'imposer spontanément, sans besoin de lecture, ce qui n'est pas toujours le cas..."
Gérard Caron (designer)

REPONSE REDIGEE
_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

CONFRONTEZ VOTRE POINT DE VUE AVEC CELUI DES EXPERTS DU MAGAZINE L’EXPRESS (cf lien et cadre ci-dessous)
http://lentreprise.lexpress.fr/internet-canal-pour-vendre/haribo-lou-gascoun-la-belle-iloise-michel-augustin-4-home-pages-analysees_33807.html#content
PAGE D’ACCUEIL DE LA BELLE ILLOISE
Une mise en page standard sans personnalité forte mais qui évoque l'univers marin de la marque. Le menu en bas est sans relief et exige du client de l'attention pour choisir les produits.

En cliquant sur chacun, on est amené sur une page qui représente un placard. Site simple, clair mais peu suggestif de "miam-miam" ! Logo plutôt banal... Note : 5/10

PAGE D’ACCUEIL HARIBO
On aurait pu s'attendre à plus de créativité de la part d'une marque emblématique du monde de l'enfance.

Le déroulement régulier des images cadrées dans un cartouche rectangulaire devient vite lassant... Michel & Augustin sont beaucoup plus dans le jeu qu'Haribo ! Note : 3/10

PAGE D’ACCUEIL LOU GASCOUN
Un bon point pour l'unité visuelle, le nom de la marque bien en vedette et le fond de couleur orange à la façon d'un papier kraft suggérant la dimension artisanale de la marque. La mise en page respire l'organisation et la qualité.

Le personnage au béret mériterait d'être traité de manière un peu moins naïve. De l'humour bon enfant dans la petite vidéo, pourtant peu convaincante, sur la qualité des produits. Note : 6/10

PAGE D’ACCUEIL DU SITE MICHEL ET AUGUSTIN
Site en parfaite cohérence avec l'univers de la marque et ses produits. Il est drôle, bourré d'astuces et rempli de surprises au détour des clics. Cela sent l'amateurisme à plein nez mais c'est diablement pro.

Bref, c'est "kidult" (adulte qui refuse de grandir) ! On aurait aimé pourtant trouver la célèbre vache sur la home page ! Note : 8/10
http:// lentreprise.lexpress.fr/internet-canal-pour-vendre/haribo-lou-gascoun-la-belle-iloise-michel-augustin-4-home-pages-analysees_33807.html#content

PROLONGEMENT POSSIBLE
Réaliser la page d’accueil d’un site internet dans le cadre des cours d’économie-gestion.

Réaliser la page d’accueil  du lycée ou du CDI ( en collaboration avec le  professeur d’Arts appliqués et le professeur documentaliste).
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