EDEKA et la sensibilisation a la solidarité lors des fétes de fin d'année.

Qui, parmi les professeurs d'allemand, ne connait pas la marque EDEKA?

Depuis de nombreuses années cette enseigne de grande distribution subvient aux besoins de nos
amis d'outre-Rhin....

Mais, depuis les années 2000, la marque fondée en 1898 a l'initiative d'une coopérative d'épiciers
allemands a fait son chemin. Elle est maintenant trés présente sur internet et ses clips publicitaires
tres travaillés sont devenus mondialement célébres. Leur sensibilité sur les valeurs de partage, de
solidarité a I'approche des fétes de Noél ont fait de ces spots un étendard de valeur pour la marque,
aussi évocateur que le logo du "E" bleu sur un fond jaune.

Nombreux ont été les enseignants qui ont utilisé, a des fins pédagogiques, le clip du grand-pére
simulant son déces afin de réunir ses enfants disséminés dans le monde et n'ayant pas le temps de
féter Noél avec leur peére.

Ces vidéos ont un mérite: elles éloignent les fétes de fin d'année d'un objectif purement commercial
et les rapproche de valeurs humaines qui sont, aujourd'hui, plus que nécessaires dans un monde
matérialiste et égoiste.

Voici, en lien, quelques uns de ces clips, qui a défaut de vous faire sortir quelques billets du porte-
monnaie, vous arracheront quelques larmes de compassion.

https://www.youtube.com/watch?v=V6-0kYhgoRo

https://www.youtube.com/watch?v=jjFtbNg9svw

https://www.youtube.com/watch?v=bahWtpQ6eKs
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