a) STRATEGIES POUR CREER UN SPOT PUBLICITAIRE DE 15s

AVEC L'|A GENERATIVE (IAG) POUR DECATHLON
DECATHLON Niveau Terminale STMG — Guide méthodologique et itératif

Créer un prompt efficace pour I'lAG est un processus itératif qui exige un engagement actif. Ce guide
méthodologique sous forme de parcours d'apprentissage structure le travail pour concevoir un spot
publicitaire pour Décathlon qui répond aux attentes des consommateurs d'aujourd'hui.

ETUDIER LE BRIEF DE LA MARQUE m
Analyser l'identité de Décathlon, le produit cible .

(un article de sport réinventé par IA), et la cible 1. e0e
de consommateurs. é Q arn

DEFINIR L'OBJECTIF DU SPOT

Quel est l'objectif mercatique ? Faire connaitre le produit ?
Créer du désir ? Inciter a 'achat ?
Un spot de 15s (format court type Reel / TikTok). -

IDENTIFIER LA CIBLE

Qui est le consommateur d’aujourd’hui ?
Ses besoins, ses valeurs (écologie, performance...),
son style de vie. L'lA peut aider a brosser ce portrait.

SELECTIONNER L’OUTIL D’IA

Choisir l'outil le plus adapté : IAG d'images (pour les scénes), | @ T
IAG textuelle (pour le script/slogan), ou A 4

montage assisté par IA.

LECTURE CRITIQUE ET AJUSTEMENT
Prendre du recul : le spot est-il trop cliché ? Trop agressif ?
L'argumentaire mercatique est-il solide ?

Ajuster le prompt (ex : ‘rend les visuels plus éco-responsables’).

PR

GENERER ET EVALUER (ITERATION 1)

‘{ ‘ Visualiser | iére ré del'lA e y B
8 i isualiser la premiére réponse de [l'lA. /
e Le script est-il clair ? Les images sont-elles cohérentes ?
i Le produit est-il valorisé ?

i P BOUCLE

REDACTION DU PROMPT INITIAL s 1 D'ITERATION
Contexte + Role + Tache

Combiner contexte (brief), role (créatif agence), B Contraintes
tache (script, visuels), et contraintes Sp tinitial
(15s, ton dynamique, code STMG). fompyinta
LECTURE CRITIQUE ET AJUSTEMENT (BOUCLE)
Prendre du recul de nouveau : affiner et itérer les prompts ")
en fonction du niveau des attendus et de la cohérence
de marque.

INTEGRER LA DIMENSION ETHIQUE ET RSE
Le produit imaginé respecte-t-il les valeurs de Décathlon ? @
Vérifier l'absence de stéréotypes.

Penser a 'empreinte carbone numérique.

PRODUIRE ET MONTER LE SPOT

Assembler les visuels et le script, ajouter de la musique,
des sous-titres, et des transitions rapides
adaptées au format 15s.

DYNAMIQUE + CREATIF « COHERENT + RESPONSABLE PRET A DIFFUSER! P>

TSTMG MSDGN — Theme 1 Les organisations et I'activité de production de biens et de services

-IREBERERE
A Q-




