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TP Refonte d’un produit Décathlon avec IA 
QG3 Quels choix d’organisation de la production pour conciliar flexibilité, 

qualité et maîtrise des coûts ? 

 
 
Contexte du travail : 
 

Vous êtes une agence de communication interne à Décathlon. 
Votre mission : produire une publicité / un contenu vidéo à 
diffuser sur les réseaux sociaux (TikTok, Instagram, YouTube, 
Reels…) pour faire connaître un article de Décathlon qu’on 
estime “en fin de cycle de vie” (peu de ventes, vieillissant, 
concurrencé, produit peu “branché tech”). 
 
Votre objectif : proposer une version modernisée de cet article 
qui intègre de l’intelligence artificielle (IA) et qui répond aux 
nouvelles attentes des consommateurs (durabilité, 
écoconception, personnalisation, data, “smart sport”). 
 

 
Conseils pour les différentes phases du travail 

1. Choix de l’article “à revitaliser” 
o Sélectionnez un produit Décathlon existant qui, selon vous, pourrait être “réactualisé”. 
o Justifiez votre choix : pourquoi ce produit ? Quelle est sa place actuelle sur le marché ? Qu’est-ce qui le 

rend “vieilli” ou moins attractif désormais ? 

2. Analyse des attentes consommateurs 
o Faites un rapide benchmark des tendances sportives : que recherchent les clients aujourd’hui ? (ex : 

objet connecté, suivi santé, durabilité, économie d’énergie, recyclabilité, personnalisation, coaching 
virtuel…). 

o Mettez en lien ces attentes avec des usages concrets. 

3. Conception de la “nouvelle version IA” du produit 
o Proposez au moins 2-3 fonctionnalités basées sur l’IA pour votre article. 

§ Exemple : capteur de mouvements + algorithmes de coaching, préd 
iction d’usure, recommandations d’entretien, feedback en temps réel, 
reconnaissance de gestes, personnalisation. 

o Pensez à l’interface avec l’utilisateur (application smartphone, montre 
connectée, coaching vocal, alertes, suggestions). 

o Réfléchissez à la durabilité / écoconception : comment l'IA peut contribuer à 
prolonger la vie du produit ou réduire l’impact environnemental ? 

4. Stratégie de communication et storyboard vidéo 
o Définissez le public cible (jeunes sportifs, amateurs de fitness, randonneurs, etc.). 
o Créez un storyboard de la vidéo publicitaire : durée (ex : 30 s), séquences, messages clés (USP = 

Unique Selling Proposition), ton, visuels, narration. 
o Intégrez l’aspect “IA” dans la narration : montrez comment l’IA rend le produit plus intelligent / utile. 

5. Plan de diffusion 
o Sur quels réseaux va-t-on publier ? (Instagram, TikTok, YouTube, Reels) 
o Quel type de format (vidéo courte, “teaser”, stories, tutoriel, démonstration) ? 
o Comment inciter à l’action ? (Call-to-action : “Découvrir”, “Réserver une démo”, “S’abonner”, “En savoir 

plus”) 
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6. Évaluation et mesure de succès 
o Proposez des KPIs (indicateurs de performance) pour mesurer le succès de votre campagne : vues, 

engagement (likes / partages), taux de conversion, téléchargements de l’app, retours clients. 
o Pensez à des retours utilisateurs : comment recueillir du feedback (“bêta utilisateurs”, version test”) ? 

7. Présentation 
o Préparez une présentation orale (5 à 7 min) devant vos camarades et votre enseignant pour “pitcher” 

votre idée. 
o Incluez le storyboard, les visuels, le script et les KPI. 
o Présentez votre publicité 

 
Quelques idées de fonctionnalités IA à proposer 

Voici des idées de ce que l’IA pourrait apporter dans le contexte sportif : 

• Coaching prédictif : l’IA analyse les données passées 
(séances, fréquence cardiaque, efforts) et propose des 
séances optimisées pour progresser sans se blesser. 

• Maintenance prédictive : pour des objets mécaniques 
(vélo, ceinture, capteur), l’IA peut prédire quand le matériel 
va s’user ou nécessiter une réparation. 

• Analyse gestuelle : reconnaissance de mouvements 
(saut, foulée, geste de tennis…) pour donner du feedback 
technique en temps réel. 

• Personnalisation dynamique : l’IA adapte les programmes d’entraînement, les objectifs, la difficulté 
selon les progrès. 

• Eco-feedback : l’IA peut donner des conseils pour prolonger la vie du matériel, réduire la 
consommation d’énergie, ou recommander des pratiques durables. 

• Sécurité / santé : détection d’anomalies dans les données (arythmie, surentraînement, fatigue) et 
alertes. 

• Gamification intelligente : créer des défis personnalisés, des jeux d’entraînement, des récompenses 
via IA selon le profil de l’utilisateur. 

• Cette liste n’est bien sûr pas exhaustive … 
 
 
L’évaluation se basera sur : 
	

• Pertinence du choix du produit et justification 
• Analyse des tendances consommateurs 
• Qualité de la proposition IA 
• Clarté et créativité du storyboard + stratégie de communication 
• Pertinence du script video et de la publicité vidéo 
• Cohérence de la stratégie de diffusion 
• Qualité de la présentation orale 


